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GEBAUDEKONZEPT

Apartments

Das geplante Wohnkonzept fur Studierende in der HalbergstraBe/
Rheinallee wird Uber ca. 361 Apartments verfugen. Die Apartments haben
eine durchschnittliche Grof3e von ca. 21 gm und sind jeweils mit eigenem
Duschbad und kleiner Kuche ausgestattet. Das Erdgeschoss ist neben
einigen wenigen Apartments fur eine Kita, einen Empfangsbereich sowie
weitere Gemeinschaftsraume vorgesehen.

Gemeinschaftsflichen

Die Gemeinschaftsflachen spielen eine wesentliche Rolle im Konzept und
sind im Erdgeschoss sowie Dachgeschoss vorgesehen. Diese werden
unterteilt in Gemeinschaftskichen, Lernraume, Gaming Areas,
Waschraume sowie einen Lobbybereich. Zudem wird im Erdgeschoss
eine Rezeption inkl. Backoffice fur die festen Mitarbeiter/innen vor Ort
vorgesehen.

Betrieb

Es befinden sich taglich Mitarbeiter/innen wie ein House-Manager,
House-Assistent oder auch technische Mitarbeiter vor Ort, welche als
Hauptansprechpartner fur die Studierenden dienen. Insgesamt sind 3
Vollzeit- und 4 Teilzeitkrafte vorgesehen.

Einlass ins Gebaude bzw. auf die Etagen wird ausschlieBlich Uber ein
elektronisches Schlief3system gewahrt.

Fur die Bewohner/innen stehen im Haus neben den Gemein-
schaftsflachen auch diverse Leihgerate wie Staubsauger, Bugeleisen etc.
zur Verfugung.
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DIE APARTMENTS

Unser Produkt zeichnet sich durch einen hochwertigen
Ausstattungsstandard, einen hohen Komfort und
funktionalem Design aus.

Zur Grundausstattung zahlen dabei u.a. gro3e Fenster inkl.
Verdunklung sowie moderne Duschbader. Die Zimmer sind
mobliert und werden funktional in einen Wohn- und
Arbeitsbereich, Schlafbereich sowie Bad- und Klchenbereich
gegliedert.

Die Kuchen sind Ublicherweise mit einem Kuhlschrank, zwei
Herdplatten und einer Mikrowelle ausgestattet.

Zur weiteren Apartmentausstattung gehoren eine Garderobe
mit Spiegel, geraumige Kleiderschranke sowie Regalfacher
und Highspeed Internet.

Wir bieten unterschiedliche Apartmenttypen an, um eine
breite Masse von Interessenten anzusprechen und flexible
Lésungen anbieten zu konnen.

Die durchschnittliche Apartmentgroe bei diesem Konzept
liegt bei 21,3 gm und die Spanne bewegt sich dabei zwischen
17,3 gm und 33,8 gm. Davon nur wenige der Apartments unter
20 gm.

Apartment in Hamburg




DIE GEMEINSCHAFTSFLACHEN
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Rezeption

Bei unseren Konzepten spielt der Gedanke der Gemeinschaft eine wesentliche Rolle, sodass wir
hierfur auch groBzlgige Flachen vorsehen.

Das Erdgeschoss stellt die zentrale Begegnungsstatte unserer Gaste dar und ist mit seinen
gemeinschaftlich genutzten Aufenthaltsraumen Kernelement des Konzepts. Hier gibt es diverse
Sitz- und Loungemoglichkeiten, aber auch ruhige Ecken zum Arbeiten bzw. Lernen werden
vorgesehen. Fur den kleinen Hunger stehen Versorgungsautomaten zur VerflUgung, aber auch
eine grofRe Gemeinschaftsklche ist geplant.

Unsere Lernraume geben den Studierenden die Maglichkeit, sich auBerhalb der Apartments zum
Lernen zurlckziehen zu kédnnen. Diese Raume sind zudem auch ideal fur Arbeitsgemeinschaften
und zum gemeinsamen Lernen/Brainstormen. Ublicherweise sind Lernrdume mit mehreren
Tischen und Stuhlen ausgestattet, sowie TV, White Boards, Tafeln oder ahnliches, um maglichst
optimiert arbeiten zu konnen.

Zusatzlich sind im Erdgeschoss offentliche WCs und private Raume fur das Personal angesiedelt.
Im Unter- oder Erdgeschoss wird es fur die Bewohner eine Washing Lounge geben.

Derzeit wird zusatzlich gepruft, ob innerhalb der Gemeinschaftsflachen ein Fitnessbereich
vorgesehen werden kann.

Im Dachgeschoss wird es mehrere Terrassen mit anschlieBenden Gemeinschaftsraumen geben,
sodass abwechslungsreiche Moglichkeiten fur die Studierenden geboten werden.

Vorgesehene Flache

Die durchschnittliche Gemeinschafts-

Gemeinschaftskuche 106.9m flache pro Apartment (ohne UG oder

Lernraume 90 gm Dachterrassen-Anteil) liegt derzeit bei
ca. 2,18 gm, sodass sich die durch-

Lobby S22 i schnittliche ZimmergréBe von 2126

Gaming Area 50 gm gm auf 23,44 gm erhoht.

Dachterrassen 478 gm

Washing Lounge 30gm 5
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Eingangsbereich / Rezeption in Hamburg Eingangsbereich mit angrenzender
Gemeinschaftskiche in Wien HBF
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Lernraum in Prag

Washing Lounge in Hamburg

Gemeinschaftskiche in Darmstadt Eingangsbereich in Hamburg Lernraum in Wien HBF
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DAS LEBEN IM HAUS

GUTE GEMEINSCHAFT

International Campus zeichnet sich durch grozugig und spezifisch dem
jeweiligen Ort angepasste konzeptionierte Gemeinschaftsflachen aus,
die dafur da sind, Kontakte zu knupfen und schnell Anschluss in einer
fremden Stadt zu finden. Im GCegensatz zu anderen Anbietern fordern
wir aktiv die Kommunikation zwischen den Bewohnern.

Die Hauser werden dabei von eigenen (und eigens fur das jeweilige
Objekt angestellten) Mitarbeitern betreut, sodass immer ein
Ansprechpartner und Vertreter von International Campus direkt vor Ort
ist.

Damit es den Bewohnern an nichts fehlt, gibt es zudem die Moglichkeit,
diverse Cerate wie Staubsauger, Bugeleisen etc. vom House-
Management auszuleihen.

Aufgrund der hohen Aufmerksamkeit auf die Gemeinschaft im Haus
werden hierfUr auch groBzugige Flachen vorgesehen. Daher gehen wir
in unseren Hausern aktiv auf Bewohner und Neuankémmlinge zu.

Um die Gemeinschaft zu starken finden in den Hausern unterschiedliche
Veranstaltungen statt, welche zentral organisiert und vom House-
Management begleitet werden.

Beispiele fir Inhouse Events sind:

* Yoga Kurse / Sportprogramme

= Kinoabende

= Kochkurse

= Karaoke Night

= Sommerspiele zwischen den verschiedenen Hausern
= Semester-Auftakt-Feier
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Bushaltstelle
S-Bahn Station
Aldi Supermarkt
Penny Supermarkt
Backer

2 min zu Fufl3
6 min zu Fufl3
8 min zu FuR
7 min zu Fuf3
3 min zu Fui3

Shopping Center
“Rhein Gallerie”

b Apotheke

Lo Parkhaus ,Walzmuhle“

Bushaltestelle E
o,

Bushaltestelle

Q Parkhaus

,BASF*

O
GEET

Zentrum Ludwigshafen
Rhein Promenade

Stadt Park Ludwigshafen
Apotheke

Hochschule Ludwigshafen

MOBILITAT

10 min zu Fu

5 min zu Fu

5 min mit Fahrrad

2 minzu Fu

15 min mit Fahrrad / OPNV

Aufgrund der zentralen und gut
angebundenen Lage des THE FIZZ kénnen die
Studierenden alle Einrichtungen flir den
taglichen Bedarf zu FuB3 erreichen. Weitere
Einrichtungen, wie die Universitat Mannheim
kénnen innerhalb von wenigen Minuten mit
dem Fahrrad oder OPNV erreicht werden.

Die S-Bahn Station Ludwigshafen Mitte,
welche innerhalb von nur 6 min zu Fuf3 zu
erreichen ist, bietet eine Vielzahl von Zielen. U.a.
ist man innerhalb von 15 min an der Hochschule
Ludwigshafen oder innerhalb von 10 min am
HBF Ludwigshafen.

Wer weder mit Fahrrad noch zu Ful3 unterwegs
sein mochte, hat weitere diverse Moglichkeiten,
sich fortzubewegen.

Beispiele fur andere Mobilitatsmoglichkeiten:

= Carsharing Anbieter ,stadtmobil” befindet
sich in unmittelbarer Umgebung, sodass
immer ein Auto zur Verfugung steht

= E-Scooter Sharing ,Sixt" & ,Tier" befindet sich
ebenfalls in unmittelbarer Umgebung - eine
gute Alternative zum Fahrrad oder Auto fur
kUrzere Wege

Beispiele fur Parkméglichkeiten in der
Umgebung:
» Parkhaus Walzmiuhle (1.239 PKW Stellplatze)
- nur 160m entfernt
- aktuelle Belegung 20%, vor Covid-19 lag die
Auslastung bei max. 50%
- Potentielle Anmietung maoglich
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UBER INTERNATIONAL CAMPUS

Wir fullen Raume mit Leben

Das Tatigkeitsfeld der International Campus Group (IC) umfasst
Grundstucksakquisition, Immobilienentwicklung, Vermarktung
und Betrieb sowie die Bereiche Asset und Property
Management und die Entwicklung bedarfsgerechter
Immobilienkonzeptionen. IC ist in Deutschland, Osterreich, den
Niederlanden, Tschechien, Ungarn und Luxemburg mit aktuell
Uber 4500 Apartments vertreten. Unsere Produktlinie THE FIZZ
richtet sich an Menschen in Studier- und Ausbildungsphasen
des Lebens. Das Angebot gibt es derzeit in Aachen, Berlin,
Bremen, Darmstadt, Frankfurt/Main, Freiburg, Hannover,
MuUnchen, Prag und Wien.

oF1ZzZ ) HWNs

Unsere zweite Marke HVNS richtet sich an junge vor allem auch
internationale Berufstatige, die aufgrund beruflicher oder
personlicher Veranderung einen geeigneten Heimathafen auf
Zeit in einer neuen Stadt suchen. HVNS bietet ebenfalls
vollausgestattete  Apartments,  Serviceinfrastruktur  und
Anschluss zu Menschen vor Ort. Unser erstes und derzeit noch
in Bau befindliches HNVS Projekt wird bereits im dritten Quartal
diesen Jahres in Hamburg seine Tore &ffnen. Weitere HVNS
Projekte folgen in Berlin und Frankfurt/Main.

Das Projekt in der HalbergstraBe/Rheinallee wird durch IC als
Wohnheim fur Studierende unter der Marke THE FIZZ
konzeptioniert und betrieben.

IC
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ZIELGRUPPE (N)

International Campus entwickelt und betreibt spezifische
Gebaude- und Betriebskonzepte far Menschen in
unterschiedlichen Phasen des Lebens.

Im Kern fokussieren wir uns auf zwei Zielgruppen: Menschen in
Ausbildung (Studierende, Auszubildende, Praktikanten,
Berufsanfanger) sowie auf Menschen in beruflich oder personlich
bedingten Ubergangs- und Veranderungsphasen (Berufsstarter,
Fernpendler, Expats, Internationals, Projekttatige, Wohnorts-
wechsler).

Die Angebote richten sich altersgemaf an die Gruppe zwischen
Anfang 20 und Ende 30.

Fur beide Gruppen entwickeln wir auf Basis unserer
Rahmenkonzeptionen und Marken gebaude- und ortsspezifische
Angebote fur den jeweiligen Marktbedarf vor Ort.

Das Projekt in der HalbergstraBe / Rheinallee richtet sich
ausschlieBlich an Studierende.
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PRODUKTVERSPRECHEN

Immobilien von A-Z

International Campus bietet ein
Angebot, das komplett einge-
richtete Einzel- und Doppelstudios
mit samtlichen Annehmlichkeiten
und Dienstleistungen anbietet, die
auf diejenigen zugeschnitten sind,
die standig in Bewegung sind.

Rund um die Kernausstattung
kodnnen Kunden erganzende Kon-
zepte wie Einzelhandel, Fitness/
Wellness oder andere Einrich-
tungen erwarten, die das Leben
angenehmer machen.

Daruber hinaus entwickelt IC
temporare Wohn- und Arbeits-
losungen im Bereich Mikro-Living,
Co-Living und Co-Working. Auch
hier bestehen die Konzepte aus
Wohn- bzw. Arbeitsflachen, Ge-
meinschaftsraumen sowie Zusatz-
services und Veranstaltungen.

Bedarfsgerechter Betrieb

Unsere Hauser sind Landeplatz
und temporares Zuhause zugleich,
die Komfort, Sicherheit, Verbin-
dung und Inspiration mit einem
besonderen Charakter bieten.

Am Anfang der Entwicklung von
Immobilien und dienstleistungs-
orientierten Betriebskonzepten
stehen bei IC die Bedurfnisse der
Kunden. Im Einklang mit mo-
derner Stadtentwicklung schafft
das Unternehmen  richtungs-
weisende und bedarfsgerechte
Angebote. An den diversen
Standorten strebt die International
Campus Group nach hoher Kun-
denzufriedenheit und Akzeptanz
bei der benachbarten Bevolkerung
und den drtlichen Stakeholdern.

Dienstleistung Gemeinschaft

Die drei Kernelemente unserer Produkte.
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INTERNATIONAL
CAMPUS

KONTAKT

INTERNATIONAL CAMPUS GMBH INTERNATIONAL CAMPUS THE FIZZ HVNS
TauentzienstraBe 11, 10789 Berlin WWW.IC-CAMPUS.COM WWW.THE-FIZZ.COM WWW.HVNS.COM
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